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東京2020オリンピック

観 戦 ペ ア チ ケ ットが

1,010組2,020名様に

当たるキャンペーンを

実施しました！

43

コカ・コーラの自動販売機をもっと愛される存在に。
「笑顔を、ここから。」キャンペーンを開始。

飲料事業

　当社の収益の柱のひとつであるベンディングチャネルでは、お客さまに自動
販売機で製品を購入いただけるよう、さまざまな取り組みを行っています。その
一環として、2019年10月より「笑顔を、ここから。」をテーマとした自動販売機
キャンペーンを開始しました。本キャンペーンでは、コカ･コーラ自動販売機の
周辺で起こる人生の“ちょっとした楽しい瞬間”をCMや各種プロモーションで
表現しています。今後も、当社エリア内にある約70万台の自動販売機を通じて、
豊富な品揃えや、利便性の高いキャッシュレス、スマホアプリ「Coke ON」での
キャンペーン等、当社の自動販売機ならではの価値を提供していきます。

「コカ･コーラ」 東京2020
オリンピックデザインボトル

綾鷹  和柄デザインボトル

ジョージア
東京2020オリンピック
マーク入りデザイン缶

東京2020オリンピック開催の年 限定デザインボトルを発売

1,500億円の社債を発行
　2019年9月に総額1,500億円の普通社債を発行しました。当社は、中期計画において、持続的成長に向けた基盤構築のための
投資を予定しており、調達した資金はそのための戦略的設備投資資金や発行済社債の償還資金等へ充当していきます。なお、
当社の格付は、日本格付研究所（JCR）長期発行体格付：AA-（2020年1月15日付リリース）、格付投資情報センター（R＆I）
発行体格付：A+（2020年2月28日付リリース）であり、財務体質に対し高い評価を得ているものと考えています。

供給体制強化に向けて
　当社は急速に変化する市場環境や多様化するお客さま・お得意さまのニーズに迅速に対応すべく、製造能力の拡張と物流体制の
最適化に取り組んでいます。製造面では、需要が高まっているアセプティック（無菌充填）製品の製造ラインが、2019年下期以降、
新たに京都工場と白州工場で稼働しました。また、物流面では、白州工場と熊本工場の新倉庫が稼働開始しました。

2020年～2024年 中期計画
　2019年8月に、2020年から2024年までの中期計画を発表しました。2024年の事業利益率※1およびROEの目標を
5～6％としており、「これまでのやり方は選択肢にない」という考えのもと、抜本的な変革を行うことにより、業界最高水準の
イノベーションとオペレーションの実現を目指していきます。

　当社は、スーパーマーケット、ドラッグストア・量販店、コンビニエンスストア、ベンディング（自動販売機）、売店・飲食店等で飲料を販売しています。

●2024年の主要指標・目指す姿

（基本的１株当たり当期利益）

（親会社所有者帰属持分当期利益率）

売上収益

事業利益率

EPS

ROE

株主還元

売上収益：年率+0.5～1% 
販売数量：年率＋1～1.5%

5～6%

標準化EPS※2：3倍以上

5～6%

中期的には安定配当に注力
長期的には配当性向30%以上

2024年目標主要指標
（増加目標は2019年比）

※2 事業利益に含まれない一時的な影響を除いたEPSのこと。

2020～2022
リセットと変革

2023～2024
業界最高水準を目指し、
さらなる成長

2017～2019
統合

●組織、システム、プロセスの統合・標準化
●統合シナジー創出

●コスト構造と企業文化の変革
●成長に向け顧客志向の投資実行

●適切な追加投資の実行で成長加速
●イノベーション、オペレーションにおいて
　業界最高水準

売上成長基盤の強化

営業部門の変革を通じた成長

コスト効率改善と先行投資

2019年事業利益

150億円 事業利益率1.6％

2020年事業利益目標

180億円 事業利益率1.9％

2024年事業利益目標

490億円 事業利益率5～6％

※1 事業利益は、事業の経常的な業績を計るための指標であり、売上収益から売上原価ならびに販売費及び一般管理費を控除するとともに、
      その他の収益およびその他の費用のうち経常的に発生する損益を加減算したものです。

京都工場新製造ライン（2019年10月～） 白州工場新倉庫（2019年11月～） 熊本工場新倉庫（2020年1月～）

東京2020オリンピック デザインボトル3種
期間限定発売
50種類の“東京2020オリンピック 競技
デザインボトル”でアスリートを応援
日本初！“東京2020オリンピック オリジナル
リストバンドボトル”9デザイン

東京2020オリンピック・
パラリンピック公式緑茶

“勝利”、“吉兆”など縁起
の良い意味が込められた
パッケージデザイン
全ての国内産茶葉を持続
可能な供給源から調達

TOKYO2020も、誰かの仕事でできている。
「ジョージア 東京2020オリンピックマーク
入りデザイン缶」を全国で発売
｢ジョージア｣のコーヒータイムを通じて、
日々ひたむきに働くすべての人たちを応援

チーム コカ･コーラ

東京2020オリンピック観戦チケットキャンペーン


