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東京2020オリンピック

観 戦 ペ ア チ ケ ットが

1,010組2,020名様に

当たるキャンペーンを

実施しました！
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コカ・コーラの自動販売機をもっと愛される存在に。
「笑顔を、ここから。」キャンペーンを開始。

飲料事業

　当社の収益の柱のひとつであるベンディングチャネルでは、お客さまに自動
販売機で製品を購入いただけるよう、さまざまな取り組みを行っています。その
一環として、2019年10月より「笑顔を、ここから。」をテーマとした自動販売機
キャンペーンを開始しました。本キャンペーンでは、コカ･コーラ自動販売機の
周辺で起こる人生の“ちょっとした楽しい瞬間”をCMや各種プロモーションで
表現しています。今後も、当社エリア内にある約70万台の自動販売機を通じて、
豊富な品揃えや、利便性の高いキャッシュレス、スマホアプリ「Coke ON」での
キャンペーン等、当社の自動販売機ならではの価値を提供していきます。

「コカ･コーラ」 東京2020
オリンピックデザインボトル

綾鷹  和柄デザインボトル

ジョージア
東京2020オリンピック
マーク入りデザイン缶

東京2020オリンピック開催の年 限定デザインボトルを発売

1,500億円の社債を発行
　2019年9月に総額1,500億円の普通社債を発行しました。当社は、中期計画において、持続的成長に向けた基盤構築のための
投資を予定しており、調達した資金はそのための戦略的設備投資資金や発行済社債の償還資金等へ充当していきます。なお、
当社の格付は、日本格付研究所（JCR）長期発行体格付：AA-（2020年1月15日付リリース）、格付投資情報センター（R＆I）
発行体格付：A+（2020年2月28日付リリース）であり、財務体質に対し高い評価を得ているものと考えています。

供給体制強化に向けて
　当社は急速に変化する市場環境や多様化するお客さま・お得意さまのニーズに迅速に対応すべく、製造能力の拡張と物流体制の
最適化に取り組んでいます。製造面では、需要が高まっているアセプティック（無菌充填）製品の製造ラインが、2019年下期以降、
新たに京都工場と白州工場で稼働しました。また、物流面では、白州工場と熊本工場の新倉庫が稼働開始しました。

2020年～2024年 中期計画
　2019年8月に、2020年から2024年までの中期計画を発表しました。2024年の事業利益率※1およびROEの目標を
5～6％としており、「これまでのやり方は選択肢にない」という考えのもと、抜本的な変革を行うことにより、業界最高水準の
イノベーションとオペレーションの実現を目指していきます。

　当社は、スーパーマーケット、ドラッグストア・量販店、コンビニエンスストア、ベンディング（自動販売機）、売店・飲食店等で飲料を販売しています。

●2024年の主要指標・目指す姿

（基本的１株当たり当期利益）

（親会社所有者帰属持分当期利益率）

売上収益

事業利益率

EPS

ROE

株主還元

売上収益：年率+0.5～1% 
販売数量：年率＋1～1.5%

5～6%

標準化EPS※2：3倍以上

5～6%

中期的には安定配当に注力
長期的には配当性向30%以上

2024年目標主要指標
（増加目標は2019年比）

※2 事業利益に含まれない一時的な影響を除いたEPSのこと。

2020～2022
リセットと変革

2023～2024
業界最高水準を目指し、
さらなる成長

2017～2019
統合

●組織、システム、プロセスの統合・標準化
●統合シナジー創出

●コスト構造と企業文化の変革
●成長に向け顧客志向の投資実行

●適切な追加投資の実行で成長加速
●イノベーション、オペレーションにおいて
　業界最高水準

売上成長基盤の強化

営業部門の変革を通じた成長

コスト効率改善と先行投資

2019年事業利益

150億円 事業利益率1.6％

2020年事業利益目標

180億円 事業利益率1.9％

2024年事業利益目標

490億円 事業利益率5～6％

※1 事業利益は、事業の経常的な業績を計るための指標であり、売上収益から売上原価ならびに販売費及び一般管理費を控除するとともに、
      その他の収益およびその他の費用のうち経常的に発生する損益を加減算したものです。

京都工場新製造ライン（2019年10月～） 白州工場新倉庫（2019年11月～） 熊本工場新倉庫（2020年1月～）

東京2020オリンピック デザインボトル3種
期間限定発売
50種類の“東京2020オリンピック 競技
デザインボトル”でアスリートを応援
日本初！“東京2020オリンピック オリジナル
リストバンドボトル”9デザイン

東京2020オリンピック・
パラリンピック公式緑茶

“勝利”、“吉兆”など縁起
の良い意味が込められた
パッケージデザイン
全ての国内産茶葉を持続
可能な供給源から調達

TOKYO2020も、誰かの仕事でできている。
「ジョージア 東京2020オリンピックマーク
入りデザイン缶」を全国で発売
｢ジョージア｣のコーヒータイムを通じて、
日々ひたむきに働くすべての人たちを応援

チーム コカ･コーラ

東京2020オリンピック観戦チケットキャンペーン
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コカ・コーラ エナジー

スキンケールド
バランシング
ローション

キューサイ
青汁のある食卓
はちみつ入り

リアルゴールド
ドラゴンブースト

　ヘルスケア・スキンケア事業は、当社の100％子会社であるキューサイ（株）を中心に行っており、主に通信販売で、健康食品および化粧品
を販売しています。

　売上収益の約9割を占める通信販売チャネルでは、
テレビ通販番組や公式ショッピングサイトの集客力
向上に取り組みました。また、販売チャネルの拡大に
向け、チャネル専用製品を発売するとともに、ホテルや
レストランなどの外食産業、スーパーやドラッグストア
などの小売店への販売にも取り組んでいます。

主要チャネルの概況

主な新製品

2019年 下期の主な新製品 ヘルスケア・スキンケア事業

こだわりレモンサワー「檸檬堂」
全国発売開始

THE KALE（ケール青汁）シリーズ
新パッケージ

新ロゴ
新コーポレートスローガン

公式ショッピングサイトテレビ通販番組 外食産業向けの
青汁サーバー

「コカ･コーラ」ブランドから
初のエナジードリンク
エナジードリンクならではの
刺激的な味わい
カフェイン、ガラナエキス、
ビタミンB6、ナイアシンを
配合

たくましい生命力をもつ
ケール葉からエキス※を抽出
肌を健やかに保つ
贅沢な美容成分を配合
地中海のような爽やかで
フレッシュな香り

収穫から24時間以内に
搾汁したぶどうの果汁と
本格“すりつぶしピューレ※”
を使用
果汁13%というリッチで
コク深い味わいが特徴
新技術を導入した製造ライン
により、高果汁ながらも強い
炭酸の刺激をお届け

ラテの美味しさをシンプルに伝える洗練されたデザイン
気分や好みで選べる２種類の味
自由な飲み方・シーンにフィットする、手のひらサイズ
のボトル

急須でじっくりいれたような、
綾鷹ならではの旨みのある
“濃い”味わい
従来よりも多くの茶葉を使い、
高温で抽出することにより、
抹茶由来の「にごり」が楽し
める
「綾鷹」は、450年の歴史を
もつ宇治の老舗茶舗「上林
春松本店」の協力を得て開発

内側からのパワーと持続力の
ブーストをサポート
ミックスベリーフレーバーを
ベースにしたこだわりの味わい
定番のエナジードリンク成分に
厳選した6種の東洋素材を配合

好評の「キューサイ青汁のある食卓」を
さらに飲みやすくしたキューサイ初の
小売店向け青汁
国産のケールに山田養蜂場のはちみつ
を加え、おいしく飲みやすい
30本入りの他に少量でお試しいただき
やすい14本入りもご用意

※果実や野菜などを破砕して裏ごししたもの。

※保湿成分

酒場のおいしさに学んだこだわりレモンサワー
「檸檬堂」を、4つの味で全国発売
丸ごとすりおろしたレモン果汁とお酒をあらか
じめ馴染ませた「前割りレモン製法」を採用
酒場で人気の味を、アルコール度数や
果汁率の異なる4種類のレモンサワーとして
ラインナップ

ファンタ プレミアグレープ 

　キューサイは、 2019年10月にロゴとコーポレートスローガンを刷新
しました。これにより、「青汁だけの会社」から、「お客さまのしなやかな
生き方をかなえ、支え続ける会社」へとイメージの転換を図ります。
　また、これにあわせて、新スキンケアブランド「Skinkalede」の
発売、主力製品の製品名とパッケージのリニューアル、ウェブサイト
のデザイン刷新を実施しました。今後も、より多くのお客さまへ
新たな価値をお届けしてまいります。

創業55年を機にロゴとコーポレートスローガンを刷新！

綾鷹 濃い緑茶 ジョージア ラテニスタ
『カフェラテ』 & 『ビターラテ』

営業活動の状況

2020年 この春注目の新製品！

TOPICS
3月2日
発売

3月9日
発売 3月30日

発売

2019年
10月16日
発売

2月20日
発売


